Carrera de Locucidn Integral de Radio y Television

Desarrollo conceptual de las asignaturas.

LOCUCION.

ler. Afio. Conocimiento de la propia voz. Lectura y comprensidn de textos literarios
breves. Expresividad y naturalidad, manejo de elementos de la técnica narrativa. Textos
informativos, su lectura segun distintos estilos individualmente y lectura” punto a punto”,
a dos voces. Panorama Informativo. El texto comercial, primeras interpretaciones.

2do. Ano. Manejo de distintas entonaciones de lectura, segun la calidad y particularidad
del texto. Sentido de la interpretacion en el texto comercial: como resaltar la marcay la
condicidn del producto. Desempeiio de diferentes estilos comerciales y acting. Lectura de
texto interpretativo a dos voces.

3er. Anho. Presentacién de formatos artisticos en radio. Locucion de aviso comercial
exclusivo, desarrollo. Integracidn de los diferentes estilos aprendidos, puestos a funcionar
en un formato de magazine. Locucidn institucional, avisos de bien publico y otros
formatos menos habituales.

PRACTICA INTEGRAL DE RADIO.

ler. Aiio. Primeras nociones de la escritura para radio, la valoraciéon de la sintesis y la
claridad como caracteristicas fundamentales. La noticia, principios periodisticos de los
medios audiovisuales, deteccion de la noticia. Las fuentes informativas, agencias de
noticias y propias. Servicio informativo, actores principales el lugar del locutor.

Como realizar un panorama de noticias. Formatos de opinién: comentario, columna y
editorial.

2do Aino. El magazine y sus distintas caracteristicas dentro de los géneros radiofénicos. El
locutor conductor y en las distintas funciones dentro del formato. Practica en el estudio y
posterior salida al aire de la radio, supervisada por los docentes. Inclusién de formatos
artisticos y periodisticos del magazine. Podcast y nuevas formas de emisidn por internet.

3er Afo. El afio pre-profesional. Realizacion y puesta al aire de distintos formatos de
radio, incluyendo elementos periodisticos y artisticos aprendidos en la carrera. Como
presentar un proyecto original y como llevarlo adelante. La relacion real con la profesion
en toda su dimensidn, en los distintos escenarios posibles. Preparacidon del examen.
habilitante de la carrera.




ENTRENAMIENTO VOCAL.

ler. Afio. Identificacidn, construccion y reconocimiento del esquema corporal vocal. Tipo y
modo respiratorio. El método Rabine. Concepto de eutonia. Aparato fonoresonancial.
Dominio de la zona confortable de la voz. Emisidn y resonancia. Articulacién.
Expresividad.Profilaxis de la voz.

2do. Aho. Dominio de las variables del sonido para obtener los distintos estilos, Sonido.
Ruido. Altura. Duracién. Intensidad. Timbre. Profilaxis de la voz.

3er.Afo. Conocimiento profundo del aparato neumofonoresonancial para imprimir
modificaciones que generen cambios timbricos sin hiper o hipotonias. Realizacién de
diferentes timbres para la caracterizacién de los personajes. Voz profesional.

PRACTICA INTEGRAL DE TELEVISION.

ler. Afio. Caracteristicas propias y funciones de un Locutor ante cdmara. La relacién con el
medio y los otros actores del mensaje. El lenguaje televisivo y su relacién con lo corporal
lo gestual, y lo vocal. Rudimentos de la redaccion y la oratoria para Tv. Aproximacién a la
locucion comercial y la PNT en el medio. Nociones generales de estética televisiva.

2do. Ano. La noticia en Tv. El locutor como narrador de noticias en sus diferentes formas.
Estructura para la realizacion de un noticiero. La crénica periodistica, como desarrollar
contenidos para un mévil. Técnicas de conduccion de noticiero, presentacion de notas
grabadas, comentario y formatos de opinidn. La entrevista y las caracteristicas propias del
medio. Roles del locutor: Presentador, conductor, animador, movilero, etc.

3er. Afio. El magazine y las funciones del locutor en él. Como producir y generar
contenidos periodisticos y artisticos. Concepto de “periodismo mévil”, como capturar
imagenes propias para un formato. La asociacién del formato televisivo, con los nuevos
modos de la comunicacidn.

MATERIAS DE FORMACION PERIODISTICA.

Expresion Oral y Escrita. Redaccion oral y escrita de textos. El andlisis su estructura y el
mejor entendimiento del lenguaje del comunicador.

Teorias de la comunicacién. Medios masivos de comunicacién y la exploracion de las
distintas situaciones que se plantean en ellos. Corrientes de investigacion comunicacional.




Investigacion Periodistica. Uso de archivos. El acceso a la informacidn y su clasificacion.
Produccidn, investigacion y guionado de un trabajo periodistico en radio.

Planificacidén y Gestidon de medios. Principios bdsicos que rigen la empresa. La radio y la Tv.
como estructura complementaria a otros medios de la industria cultural y la aparicién de
nuevas tecnologias.

Etica Periodistica. La informacién como bien social. Informacién y Globalizacién.
Pensamiento Critico. Poder politico y manejo de la informacidn. La misién del periodista.
Revisiodn critica de verdad y objetividad. El derecho a la informacién.

Régimen Legal. Conocimiento normativo de las disposiciones vigentes para la
radiodifusidn. Atribuciones especificas del locutor matriculado y sus alcances.

AREA ARTISTICA

Expresion Corporal. Pensamiento consciente: intensidad, potencia y presisidon. Postura 'y
centro de gravedad. Peso, sostén y apoyos. Relajacion y respiracién. El cuerpo y la voz.
Entrenamiento, elongacién, coordinacidn corpdérea del movimiento.

Musica. La voz, el instrumento. Los instrumentos musicales. La expresion coral. Diferentes
escuelas musicales y movimientos contemporaneos. Expresiones populares.

Publicidad. La publicidad y su vinculo con la carrera y la comunicacién en general. Como
actua la publicidd, necesidad, deseo, persuasidon. Herramientas de la publicidad: Marca,
Slogan, Jingle, Funciones. Concepto de Brieff y otros del glosario publicitario. El locutor y la
publicidad.

Historia del Arte. Conocimientos y elementos fundamentales del lenguaje plastico.
Diferentes escuelas. Marco cultural referencial. Concepto de arte y estilo. Distintas
épocas.

Oratoria. Las caracteristicas de la comunicacidn oral. El poder de argumentacién. El
manejo de la oralidad, utilizacidn del silencio. Correccién de muletillas .La articulacién de
la oralidad y el lenguaje gestual, para el trabajo frente a un auditorio.

Taller de Libretos y guiones. El personaje en accidon. Mondlogos y didlogos. Asuntos, temas
y tramas. Uso del tiempo y el espacio segun las necesidades que imprima el relato.
Microprograma. Documental y testimonial. El radioteatro como género.

Doblaje. Interpretacién y actuacién del texto. Grabacidn de escenas de ficcién y
dramaticas. Doblajes en sincro. Voces originales para personajes . Documentales y el
correcto uso del neutro.




AREA TECNICA-MULTIMEDIAL

Tecnologia I. Medios analdgicos de transmisién, en la era digital. Conectores, interfaces.
Programas editores de sonido. Edicién de materiales artisticos y periodisticos.
Conocimiento de micréfonos y demds herramientas de uso en la locucién.

Tecnologia Il. Aplicacién de las herramientas aprendidas y aplicadas al criterio de edicién
con Sanford y Vegas, al concepto de la radio y la Tv. Uso de la telefonia mdvil para la
grabacién y captura de materiales propios de periodismo mdvil. Radio por internet.

AREA CULTURAL E IDIOMATICA.

INGLES. Fonética, sonido de las vocales y consonantes, acentuacidn, inglés aplicado a los
medios.

PORTUGUES. Fonética, introduccién a los simbolos. Sonidos de las vocales y consonantes,
acentuacion de las palabras.

FRANCES. Fonética, sonidos de los fonemas, vocales y consonantes, acentuacion y
expresiones comunes, nombres propios.

ALEMAN. Fonética, sonidos de los fonemas, la acentuacién, pronunciacién de diptongos.
El uso corriente en los medios, marcas y nombres propios.

ITALIANO. Fonética, pronunciacién de vocales y consonantes, nombres propios de artistas
y de la actualidad, su injerencia en el comun de los medios.

La carrera del Locutor Integral de Radio y Televisidn en Eter, prepara profesionales para
desempeiiarse con solvencia en las diferentes salidas laborales de la actividad; la
conduccidn, el doblaje, la locucién comercial y de informativos, la conduccion de eventos
artisticos y protocolares, y muchas mas.




